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Jeg har valgt persona 4.
Morten er 1 folge Minerva modellen 1 gruppen
Violet maske pa vej over 1 Bla
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Her er mit moodboard som er

det jeg har taget udgangspunkt

V1 brainstormede 1 grupper, sa dette
brainstorm er sammen med min
gruppe

V1 brainstormede omkring farve,
smag, form, type og tema




Ide 3
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Emballage skitse

Det her var min foreste Det her var min anden
ide, og ogsa noget li-
gende jeg gik tilbage til

ide, det var den som jeg
synes var den fedeste
og enligt gerne ville ga
med.

Det her min 3 ide, som enligt til en
start endte med at score hojst pa
kravspecifikationen. Men endte med
at blive for besverlig at producere
og levede 1kke op til det jeg gerne
ville have den skulle.



Emballage skitse

Det her var min 4 ide. Jeg
testede en masse og printede
det ud, men igen fungerede
det bare ikke rigtigt og levede
igen 1kke vildt meget op til det
jer gerne ville have og til det
produkt der skal veere 1

ide 5§
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Det her var min 5 og sidste
ide. Den ligner meget ide 1
men med mindre @ndringer
og det var ogsa den her jeg
valgte og ga med. Det le-
ver op til det jeg gerne vil
have og det produkt der skal

vaere 1



Prototyper

Det var her jeg startede, og det jeg troede ville
vere den emballage jeg ville gd med, men jeg
ville gerne have den mindre og smallere.

Det var sa efter jeg har gjort den mindre
og smallere, men det kunne 1kke lykkes
mig at fa den “lille” nok, den blev alt for
tyk og sammenpresset til det gav mening,
Dertfor valgte jeg at finde en anden emball-
ge som ga mere mening for mig



Det her var s den emballge jeg begyndte at eksperi-
mentere med. Der skulle jeg have lavet nogle modhag-
ere pa abningen sa den ikke kan falde ud. Derudover
kunne jeg se jeg ville have den noget mindre og
smallere.

Her har jeg faet lavet modhagere og lavet
den smallere. Men den var der stadig ikke
helt endnu. Jeg havde nemlig problemer
med at fa abningen og modhageren til at
passe sammen og kore glat.

Her har jeg min endelig, abningen og modhageren
passer og kore godt, jeg har faet sat en flap pa som kan
rives af nir pakken ébnes



Konstruktion

Her er min endelig stanse
med skarelinjer,
bukkelinjer og limfelter og
design




Endelig design
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Konkurrentanalyse

1. PRODUKTVALG = DIT DESIGN 2. KONKURRENTER — MINUMUM 2 UDVALGTE Des i gn

V6 (Tyggegummi) Chew rew:

Primeert produkt: Chew Crew
Designet laegger op til et minimalistisk og elegant look med farver som sort, guld og pink. Dette signalerer

p rOdUktkategorl :S l lk (Tyggegu mm l) eksklusivitet og stil. Produktet vil skille sig ud ved at ligne et premium-produkt, selvom det er prisvenligt. Det visuelle
Mélgruppe: Persona 4 udtryk kan appellere til en mere moden og trendbevidst malgruppe.

Vé6:
V6 har et meget simpelt og funktionelt design. Det er ofte hvidt med klare farver, der viser smagsvariant (fx bla for
mint). Designet signalerer friskhed, renhed og funktion (tandpleje), men ikke luksus. Det er let genkendeligt, men ikke

3. TEKNOLOGI — E-NIVEAU serlig unikt eller aestetisk spaendende.

Emballagematerialer:
Billedere af V6 fra bilka i vejle:

Dit produkt:
Chew Crew anvender PianoPlus 300g karton, som er et kraftigt og glat kartonmateriale med en hgj kvalitet.

Materialet giver en mere eksklusiv fglelse sammenlignet med plastik og signalerer premium, selv ved et prisvenligt
produkt.

Konkurrenter: V6

V6 bruger typisk sma plastbeholdere eller blisterpakninger. Emballagen er praktisk, kompakt og beskytter
tyggegummiet godt mod fugt og tryk. Den er billig at producere, men fremstar ikke saerlig eksklusiv og er mindre
baeredygtig.

5. STYRKER 0G SVAGHEDER
6. KONKLUSION
Chew Crew - Styrker:
Konkurrentanalysen viser, at V6 er staerk pd brand, genkendelighed og funktionalitet, iseer inden for friskhed og

e Unik smagskombination (hindbaer + lakrids)

o Eksklusivt og moderne design tandpleje. Til gengaeld mangler V6 et @stetisk og eksklusivt udtryk.

e Delevenligt koncept (socialt produkt)

e  Prisvenligt men premium look (god differentiering) Chew Crew har mulighed for at differentiere sig ved at fokusere pd design, smag og oplevelse frem for funktion. Ved at

kombinere et elegant visuelt udtryk med en unik smag og et delevenligt koncept kan Chew Crew ramme en
Chew Crew - Svagheder: . .
malgruppe, der gnsker noget mere stilfuldt og socialt.
e Nytbrand (lav kendskabsgrad)
e Ukendt kvalitet for forbrugeren Selvom Chew Crew har svagheden ved at vaere et nyt brand, kan det opvejes gennem staerk visuel identitet og tydelig

e Risiko for at lakridssmag ikke rammer alle positionering som et “affordable luxury”-produkt.
V6 - Styrker:

Meget sterkt og velkendt brand
Forbundet med tandpleje og frisk dnde
Let genkendeligt produkt

Praktisk emballage

Konkurrentanalyse

Kedeligt og funktionelt design
Ikke seerlig eksklusivt

Mindre fokus pa smagsoplevelse
Ikke et “delevenligt” produkt



brudstyrke

Brudstyrken er hvor meget ens emballage kan klare af kraft. Jeg har valgt Performa Brilliance,
som jeg skulle teste. Jeg tog 1 alt 3 test, herfra kan jeg udregne et gennemsnit.

Test 1: 13ke + 740 = 13,74 ke B
Test 2: 12ke + 740 = 12,74 ke =
Test 3: 13,09ke + 740 =13,83 kg

Gennemsnit = 12,43 KG

Efter jeg fandt mit gennemsnit brugte jeg formlen: I = m x g for at udregne brudstyrken 1 N/kg

F = 12,69 ke 9,81 ke = 124,48 N/kg

Sa omregner jeg til industritilstand, som er matrialets styrke pr. meter bredde. N amlignet med Color-
Her brugte jeg formlen T = F/b copy 250 o som har

Trekstyrke = 124,48 / 19 = 6,55 N/mm eller kN/m

en trekstyrke pa 5,63
Kn/m




Pak en palle

Jeg startede med at finde rumfanget pa min emballage hvor jeg brugte formlen: R =hx1xb
R =58x1,6x6= 5568 CM3

Herefter kunne jeg regne ud hvor mange der kunne vere pa en EUR-palle
1200 x 60 = 20

800 /16 = 50

20 x 50 =1000

1200 / 58 = 20

1000 x 20 = 20.000 pr palle

Sa jeg regnede jeg CO2 udledningen ud pr. @ske med formlen: 6 kg

c02 / wske pr palle EUR-palle mal:

Lengde: 1200 mm

6 / 20.000 = 0,0003 Kg CO2 Bredde: 800 mm
Max-hgjde: 1200 mm




Produktion

Her er jeg 1 gang med
at skere mine pro-
totyper for at se om
design og propotioner
passer

Her er mit endelig produkt ved at blive
skaret pa skeeremaskinen og gjort klar til at
blive samlet




Evaluering

Projektet med Chew Crew viser en tydelig og velgennemftort designproces fra ideud-
vikling til feerdigt produkt. Der er arbejdet systematisk med malgruppe (persona 4) og
kravspecifikation, hvilket har sikret, at emballagen lever op til funktionelle krav som de-
levenlighed, genluk og brugervenlighed . Gennem iterative prototyper er designet blevet
forbedret, serligt 1 forhold til sterrelse og dbnemekanisme. Den endelige losning fremstar
gennemtenkt bade praktisk og visuelt, og materialevalget understotter et mere eksklusivt
udtryk. Beregninger at’ brudstyrke og logistik viser en god teknisk forstaelse og realisme 1
produktionen. Samtidig demonstrerer projektet refleksion over udfordringer, iser 1 forhold
til konstruktion og funktionalitet. Samlet set er resultatet et gennemarbejdet produkt, hvor
design, funktion og malgruppe hanger sterkt sammen.



